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Het idee

Impossible is nothing
Het concept dat Adidas nu al heeft lopen “Impossible is nothing” In deze reclame campagne worden elementen getekend en in een verhaal geplaatst van een bijvoorbeeld bekende voetballer.

Bij de openingen van de winkel in Amsterdam wil ik het zelfde concept gebruiken. Deze wil ik in een jasje hangen van Amsterdam. Ook achter mijn campagne moet het concept “Impossible is nothing” overkomen en dat het met het materiaal van Adidas nog gemakkelijker is om je wensen te bereiken.

 
De mediatypes
Narrowcasting in de tram
Ik heb er voor gekozen om bekenden elementen uit het straatbeeld van Amsterdam te gaan tekenen en terug te laten komen in de campagne. Bij de narrowcasting zul je een kleine tocht maken door een getekend Amsterdam en daarbij een bal volgen. Die een tocht maakt vanaf de nieuwe Adidas store in Amsterdam en je zo het pad laat volgen naar de voetbal tempel  Amsterdam ArenA.
Abri panelen in en rondom de stad
In de Abri panelen die in de stad opgehangen worden komen poster te hangen met de uitnodiging te komen kijken bij de opening van de Adidas store.

Advertentie in de Metro ( Amsterdams editie )
In de Metro komen advertenties te staan met de uitnodiging te komen kijken bij de opening van de Adidas store.
Prijzen mediatypes

Advertentie in de Metro ( editie Amsterdam )
-  1 Week lang iedere dag,  
-  1 advertentie in de Amsterdam editie van Metro,  
-  Formaat 5000 mm x € 3,00 = 15250 

-  Als ik dit een maandlang wil doe je € 15.250 x 4 = € 61.000

Narrowcasting in de tram
 Informatieve beeldschermen in 150 trams in Amsterdam
Voor een Spotje die 15 seconden duurt 4 weken lang in alle trams betaal je € 3.910,-

Abri panelen in en rondom de stad
 Een billboard is vanaf r €80,- euro te verkrijgen met een minimale afname van 25 panelen.
Er zijn in Amsterdam 17 stadsdelen waarbij Westpoort qua reclame gebied voor mij afvalt  omdat dit meer en deel havengebied is en niet interessant om te adverteren. De rest zijn plekken  waar mensen uit mij doelgroep wonen en is dus wel interessant
 Ik heb er voor gekozen om per stadsdeel een 15 abri´s op te hangen 

Dat betekend dat je 16 x 15 panelen moet doen. Dan kom je op 240 panelen in geheel Amsterdam.
240 panelen x €80,- euro is €25.600 x 4 weken  = €76.800

De opening

Ballonnen in de kleur blauw: Qualatex ballonnen blue, 33 stuks voor €8,00
Ik heb 200 ballonnen nodig in deze kleur, 200 : 33 stuks = 6.06 x €8.00 = €199,98
Dezelfde prijs en berekening geld voor de witte versie dat komt op een totaal van  €399,96,-

Voor de klus van het versieren van de winkel heb ik 2 studenten ingehuurd die allebei 4 uurtjes ballonnen gaan opblazen die kosten mij 10 euro per uur per student dus in toaal €80,- voor deze klus
Bij de opening wil ik ook merchandising uitdelen ( sleutelhangers ) die kosten mij 0,57 cent per stuk, ik wil 500 sleutelhangers uitdelen dan kom je op een totaal prijs van €285,-

Voor de klus van het uitdelen van de winkel heb ik 2 studenten ingehuurd die allebei  2 uurtjes ballonnen gaan opblazen die kosten mij 10 euro per uur per student dus in totaal €40,- voor deze klus.
Bij de opening heb ik ook gezorgd dat er een bekende sporter het lintje kwam doorknippen. Ik heb gekozen voor John Heitinga. Dit is de steunpilaar bij de voetbal club uit Amsterdam. Heitinga is een persoon waar zeker weten een hoop supporters en andere mensen op af zullen komen. Ook zal Raymond Joval een bekende Amsterdamse bokser zal langskomen. Ze zullen het lintje door knippen en ook nog eens wat handtekeningen zetten. Ze zullen beide een uurtje verblijven en dat kost bij elkaar €7000,-
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Raymond Joval

   

                            John Heitinga

Dit komt op een totaal van € 149519,96,- en dat betekend dat van het budget wat ik mocht gebruiken nog €480,04- over is. Voor dit geld koop ik wat eten en drinken wat ik kan uitdelen in de winkel aan bezoekers en nog wat versiering om het er nog feestelijker ui te laten zien. 
Visuals

de poster in de Abri’s
[image: image4.jpg]Kolvestraat 20 - Amsterdam Centrum







[image: image5.jpg]L NV

adidas
Store

FEESTELIJKE OPENING!
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Kalvestraat 20 - Amsterdam Centrum




De krant advertentie
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Narrowcasting in de GVB Tram
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